第3部分   采购需求
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1．简要概况：余杭区文化馆（非遗馆）项目计划与建筑设计同步开展展陈策划设计和陈列布展设计，包括展陈大纲及初步设计服务。展陈策划设计室内部分包括非遗核心展厅约3000平方米、群文发展史陈列厅约500平方米、数字文化展厅约500平方米，合计约4000平方米；室外部分包括项目主体建筑配套和外部景观中的艺术装置形象设计。（详见平面图）
[bookmark: OLE_LINK2]2.总体定位：以人民需求为导向，以数字技术为支撑，以“国内一流、国际领先”为目标，坚持可持续发展理念，构建具有"国际范、未来感、年轻潮、数字浪、品质高"特质的综合性文化空间。展陈策展设计融合余杭地域特色、历史深度与现代科技，充分展示区内丰富非物质文化遗产、群文发展历程及现代数字文化艺术，构建兼具传统特色与现代科技、满足教育与娱乐功能的文化展示空间，实现文化传承、科技创新与公众服务有机统一，打造成为“全民艺术普及实践基地”“人民的终身美育学校”“未来文化体验领航地”“非遗数字化保护标杆”“文旅创新融合发展示范地”，推动省区资源融合共建、需求供给精准对接、文旅商体深度融合，为构建公共文化服务现代化体系奠定坚实的现实基础，成为余杭区乃至更广泛范围内享有知名度、美誉度与影响力的文化地标典范。
3．设计原则: 
展示场景重点突出。充分挖掘余杭在地文化的主题内涵，使整体艺术设计与内容呈现形成高度的和谐统一。场景设计要以充足的余杭史实史料为依据，注重细节。统筹不同区域装饰和展示的侧重点，同时把握总体风格的统一，确保展陈内容具有教育意义，能够普及文化知识，提升公众文化素养。集中展现余杭深入推进“文化+科技”“文化+民生”“文化+旅游”的重大标志性成果。展现余杭加快杭州城市重要新中心建设，成为全省高质量发展建设共同富裕示范区、推进中国式现代化城市范例建设的创新成就。
设计理念创新前瞻。鼓励设计创新，具有前瞻思维，内容与形式充分匹配，融合传统与现代，展现余杭文化特色。展示手法全面、科学、合理，展示手段契合亲民性、互动性、系统稳定性的要求。
展览空间灵活开放。展厅平面布局设计要合理、科学、通畅,充分考虑观众参观方便与消防要求，各分展区间以及各分展区与公共部位之间过渡自然，动线流畅，无死板分割，与建筑空间紧密结合，增强展陈的互动性，提升观众参与度和体验感。打造数字互动墙、透明屏全息投影、3D工艺流程、AI互动区等具有角色扮演或增强参与感的展陈设计。突破陈列展厅的空间局囿，兼顾非遗生产性保护和年轻化表达，使之成为展览延伸和过渡。
游览动线组织合理。考虑城西科创大走廊年龄结构，方案应对交通流线进行合理的组织，简化交通流线，突出展区的总体印象，同时考虑人性化设计和无障碍设计，在保证各分展区主题鲜明的同时，充分考虑各分展区之间的相互关系，形成科学合理的参观路线，注意互动装置操作简便、易于维护、质优价廉。
统筹考虑后期运营。充分考虑后期的运营收益来源，结合社会效益和经济效益，尝试分时段、分群体、分项目灵活收费的运营方案。探索将室外公园、水域和草坪打造为非遗体验点、非遗休闲驿站或非遗主题广场，赋能文旅产业发展。
二、采购标的需执行的相关标准
展览设计必须满足采购人所认可的等各项国家相关标准、行业标准、地方标准和规范。
三、具体要求
（一）文化馆区域
结合国际美术馆标准，呈现兼具专业性与开放性的文化艺术空间；植入前沿科技手段与设备，打造数智文化展厅，建设一处集群众文化展示、高端艺术交流、沉浸式交互体验、无障碍智能设施于一体的综合性文化场馆。
    1.聚焦群众文化历史展示。群文发展史陈列厅展示浙江省（及余杭区）群众文化发展历程。采用叙事性展览手法，结合实物、图片、多媒体等多种媒介，讲述浙江省（及余杭区）群众文化发展故事。
    2．聚焦高端艺术展览。具备承接国内外高端视觉艺术展览能力，满足当代艺术、新媒体艺术等创新型艺术形式的展示需求。
3.聚焦灵活合理分区。增强展厅设计的功能性与灵活性，满足不同群体的观展需求与社交需求，融入无障碍理念，合理使用可再生材料，结合自然采光与自然通风等，打造绿色低碳循环展厅。
（二）非遗馆区域
通过“文化+科技”深度融合，深度挖掘余杭历史文化底蕴，采用情节化叙事、沉浸式体验、游园式打卡、教育研学与商业化探索相结合的创新展陈模式，打造集传承、体验、教育、培训、研学、旅游于一体的区域性公共文化设施新地标。展陈目标聚焦三大方向：
1.科技赋能沉浸体验。依托余杭优秀传统文化以及“数字高地”优势，运用5G、VR/AR、全息投影等技术，创新呈现“非遗融入当代生活”的叙事方式，打造数字互动墙、透明屏全息投影、3D工艺流程、AI互动区等具有角色扮演或增强参与感的展陈设计。
2.活态传承的生产性保护与年轻化表达。打破传统非遗馆“陈列+观看”的思路，通过互动感、叙事性的体验和互动逻辑，串联径山茶宴、五常龙舟胜会、五常十八般武艺、余杭纸伞制作技艺、中泰竹笛制作技艺、水乡婚礼、鸬鸟鳌鱼灯等重点非遗项目，结合数字人等科技手段，让非遗从静态展示走向动态体验，使传统技艺可感知、可参与、可传播。
  3.设计需包含临展厅第一期展览设计，充分考虑临展厅第一期重点展陈设计，以“非遗茶生活”为主题，结合茶服、茶具、茶点、茶饮和茶相关非遗项目，引进国内部分互动性强的非遗展示项目，打造一场重磅临展。此外，充分考虑后期的运营收益来源，结合社会效益和经济效益，尝试分时段、分群体、分项目灵活收费。
（三）设计成果要求（投标阶段）
1.展陈大纲
（1）展览一级传播目的结构书；
（2）展览的基本框架与故事线；
（3）实物展品的安排与辅助展品的设定；
（4）实物展品的补充性征集清单；
（5）近期可实现的数字展陈技术清单
投标单位结合项目建设要求及余杭区的资源特点，针对本项目编制展陈大纲。
2.设计内容：
（1）布展设计构思理念；
（2）展区平面布局说明；
（3）展区的设备功能说明；
（4）参观交通流线说明；
（5）设计方认为需要说明的其他问题；
3.设计图纸（包括但不限于）
设计图纸应充分表达设计理念，重点部位应加以说明；能明确表示设计意图，标注主要部位的设备和材料，各展区展示方式。
（1）布展设计效果图；
（2）布展设计立体透视图；
（3）布展设计平面图；
（4）展区平面图；
（5）单个展区立体透视图；
（6）流线组织分析图；
（7）功能分区分析图；
（8）其他按照发包人需求需提供的图纸等；
注：成果必须符合国家和本项目所在地区的法律法规以及相关规定；所有文件含图幅均以电子文档方式上传投标系统；方案介绍采用PPT方式，包含3-5分钟整体效果视频，总体时间控制在20分钟以内，现场仅提供投影设备。
（四）最终成果要求
1.策划文本：
[bookmark: OLE_LINK1]对陈列展览内容设计：包括展览主题优化、展陈大纲编制。
展陈大纲用文字及图片方式说明展览的内容、结构及表达方式建议，为形式设计提供依据与指导。其工作成果主要包含：
（1）展览一级传播目的结构书（主题优化）；
（2）展览的基本框架与故事线（展览大纲）；
（3）展品清单、展览项目构成与表达方式建议；
（4）多媒体主题建议与内容审核；
（5）展览的各级文字说明(含展品标签及重点展品说明)；
（6）其终结成果体现为《“余杭区文化（非遗）馆”陈列展览内容设计》文本文件(展览文本)。
2.设计内容
（1）中标单位结合投标单位方案以及采购方需求，对前期整体设计方案如空间布局、流线设计、整体环境设计等进行优化；
（2）对空间进行设计；
（3）依据采购方提供的内容文本，进行内容优化、展项细化、立面设计；
（4）灯光系统、AV系统、导视系统等辅助设计；
（5）多媒体放映厅、传习教室、多功能厅、科普互动等教育空间效果设计、标准配置建议；
（6）关联公共空间如建筑外围、接待中心、卫生间、楼梯间等效果设计；
（7）公众教育服务及管理模式规划；
（8）编制更为详细可行的项目概算、配合采购方在设计各阶段的报批、评审工作，协助相关项目的招标等。
3.成果文件
（1）展馆整体设计
展示内容文本优化图文说明（Word文档）
文化（非遗）馆功能分区图、各层平面布局图
文化（非遗）馆整体空间参观流线图
色彩体系分析和样式
（2）展区设计
各展区平面图、主要立面图和剖面图
各展区展品展项布局定位图（标注尺寸）
各展区内部参观流线分析图
各展区装饰平面图、立面图、天花图、地板图（标注尺寸和材料）
各展区全景彩色鸟瞰图
各展区主要景观视角及核心展项彩色效果表现图
色彩体系的分析和样式
各展区主要装饰材料建议清单
（3）展项设计
图文展板分类原则（文字描述）和分类清单
平面版式设计、媒体界面设计和图案风格设计
中、英文、日文、韩文文字使用规范（字体、字号、色彩、排版等）
互动多媒体、视屏、数字化创意概要、界面风格、互动方式说明
展柜（台）外观造型三视图（含尺寸、材料标注）、效果表现图、标本模型定位图
单个模型三视图（标注尺寸、材料）
机械互动类展项的外观造型三视图（含尺寸、材料标注）、互动方式、技术方案概要、效果表现图
大型剧场、体验类展项的平、立面图（含尺寸标注）、效果表现图
景箱及场景类展项：平、立面图（含尺寸标注）、效果表现图、标本模型道具定位图
（4）相关辅助设计
灯光系统设计方案（包括系统图、灯位图、灯具选型、光源选型等）
AV系统设计方案（包括系统图、终端设备位置图、AV设备选型等）
智能导览系统技术路线、位置图、设备选型等
导视系统布局图、版式设计、中英文文字使用规范、材料说明
符合现有建筑条件的水、电、风初步设计说明，以及因设计需求对建筑及配套系统所提出的其他需求说明，如特殊承重、温湿度、消防等。
（5）施工图设计
（6）施工组织设计说明
[bookmark: _GoBack]四、其他要求
（1）设计单位在合同实施过程中，必须指派投标时所承诺的团队人员。设计单位需要更换项目负责人的，应提前书面通知采购人，并征得采购人书面同意，且所更换的项目负责人的执业资格、职称、管理经验等均不得低于投标承诺的项目负责人条件。否则，采购人有权拒绝并直至终止合同，并由设计单位承担一切违约责任及经济、法律责任。
[bookmark: _Toc502302303]（2）设计成果的审核验收。设计单位提供的设计成果，按审核、验收方法的具体规定分阶段按程序进行。要求达到招标文件规定的展区设计要求和预期目标；符合“招标文件”的有关规定（工作范围、工作深度和成果形式、数量和时间等要求）；符合“时间节点表”的有关要求；符合展陈设计的专业技术要求；符合现场概况和建筑边界条件载明的条件（包括但不限于建筑空间、平面条件、水、电、空调等条件）；符合中国和浙江省现行的相关法规、规范和标准；设计成果应符合招标单位提出的下一阶段的工作要求或符合工程的设计要求和相关规范；设计成果应经济可行并可在招标单位的预算范围内进行修改或调整。
（3）合同款的支付方式。合同签订后支付合同总价的30%，提交文本大纲并经业主单位确认后支付合同总价的35%，提交展陈初步设计并经由业主单位确认后支付合同总价的30%，协助业主完成施工招标后，支付合同总价的5%。
（4）配合度要求。投标人有责任和义务向招标方提供相关设计文档资料，并积极配合采购方工作及相关过程的汇报；提供长期稳定的维护人员名单及联系方式，能做到随叫随到，保证接到采购人电话通知后24小时内到达指定地点；每个阶段的设计成果需在采购单位要求的时间节点2天前送达，供采购单位审核，所有过程及最终方案的文稿和图纸资料请提供中文版本；积极配合招标方的施工现场工作，积极配合解决施工过程中设计的问题；产品质保期内提供的保修不能向使用方收取任何费用，包括人为因素、自然因素（如火灾、雷击等）造成的故障除外。
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